
令和７年（2025年）４月１５日 

 

令和７年度首都圏情報発信強化事業業務委託 

公募型プロポーザルにかかる質問に対する回答 

 

滋賀県ここ滋賀   

 

標記の件について、令和７年度首都圏情報発信強化事業業務委託公募型プロポーザル実

施要領５に基づき、事業者から提出を受けた質問票に記載のあった質問に対して次のとお

り回答します。 

 

質問１ 

提案書作成要領に記載しております下記企画に関して、本業務の予算内で運営から実 

施したものがあればご教示ください。また、その他実施したもの、その中で効果 

的だったと感じる施策等あれば理由とともにご教示ください。 

(ア) 「成瀬は天下を取りにいく」本屋大賞受賞記念キャンペーン 

(イ) 近江日野商人ゆかりの酒蔵フェス 

(ウ) 11 月 29 日「いい肉の日」近江牛ガチャ 

(エ) 屋上テラスで楽しむ冬の「琵琶こたつ」イベント 

(オ) 「忍者の日」「猫の日」ＰＲひこにゃんイベント 

(カ) 3 月 29 日「おうみにくの日」近江牛ガチャイベント 

 

回答１ 

（ア）～（カ）の企画（イベント）の実施は、別事業での実施となっており企画の運営

自体は本事業の予算では実施しておりません。 

別事業で行っている企画（イベント）に関して、主に仕様書４業務内容（１）インター

ネットを活用した配信、（２）メディアリレーション活動によりさまざまなメディアによ

って広報発信を行っていただいております。 

本業務において、各企画がメディア等に取り上げられた実績（TVで放送された回数、新

聞・雑誌の記事になった回数、WEBの記事に掲載された回数）は、おおむね以下のとおり

です。 

 

（ア）「成瀬は天下を取りにいく」本屋大賞受賞記念キャンペーン 

（本事業の対象外のため未算出） 

（イ）近江日野商人ゆかりの酒蔵フェス WEB：111件 

（ウ）11 月 29 日「いい肉の日」近江牛ガチャ テレビ：1件、WEB：57件 



（エ）屋上テラスで楽しむ冬の「琵琶こたつ」イベント WEB：63件、新聞・雑誌：1件 

（オ）「忍者の日」「猫の日」ＰＲひこにゃんイベント WEB：65件、 

（カ）3 月 29 日「おうみにくの日」近江牛ガチャイベント WEB：52件 

（その他） 

・きらみずきの新米販売開始イベント テレビ：3件、WEB：152件 

・屋上テラスで楽しむ夏の「琵琶ガーデン」イベント WEB：57件 

 

 

質問２ 

上記企画にて、今年も実施を想定しているものがあればご教示ください。 

 

回答２ 

 令和７年度の企画（イベント）については、「ここ滋賀」運営の受託事業者と今後検討

を行います。 

 

 

質問３ 

昨年の取り組みの露出数や実績等出せるものがあればご教示ください。 

 

回答３ 

 別添の実績一覧のとおり 

 

 

質問４ 

昨年効果的だったと感じた TV 露出や WEB 露出をご教示ください。 

 

回答４ 

主な企画に関するTV露出およびWEB露出の実績について以下の通りです。 

 

〇「きらみずき」新米販売開始イベント 

＜TV露出＞ 

・フジテレビ（めざましどようび） 広告換算額 16,020,963円 

・びわ湖放送（金曜オモロしが）  広告換算額 2,060,000円 

・ＭＸテレビ（〔生〕おはリナ！） 広告換算額 953,355円 

 

 



＜WEB露出＞ 

・Yahoo!ニュース     広告換算額 4,730,000円 

・朝日新聞デジタル＆М  広告換算額 3,047,959円 

・dメニューニュース    広告換算額 2,305,749円 

 

〇「ここ滋賀旅割」北の近江振興プロジェクト 

＜WEB露出＞ 

・Yahoo!ニュース     広告換算額 4,730,000円 

・朝日新聞デジタル＆М  広告換算額 3,047,959円 

・exiteニュース     広告換算額 1,661,772円 

 

〇忍者の日・猫の日イベント 

＜WEB露出＞ 

・Yahoo!ニュース     広告換算額 4,730,000円 

・朝日新聞デジタル＆М  広告換算額 3,047,959円 

・dメニューニュース    広告換算額 2,305,749円 

 

 

質問５ 

仕様書内、4 業務内容（1）インターネットを活用したニュース配信内にて『リリース

原稿案を担当者と調整の上で作成』と記載しておりますが、こちらは 18 件全て受託企業

が一から作成する形になりますか。 

 

回答５ 

基本的には、事業担当者が作成したものを追記・修正等をしていただくこととなります

が、企画（イベント）の内容等によっては受託事業者が案を作成していただく場合もあり

ます。 

 

 

質問６ 

企画提案書 仕様書 4（２）メディアリレーション活動について、「メディアリレーシ

ョンについて、どのようなメディアの誘致を行うのか、具体な媒体を提示した提案を行う

こと。また、ここ滋賀の魅力発信にどのような媒体が相応しいと想定されるか、具体的な

提案を行うこと。」とあるが、ここ滋賀の魅力発信に相応しいと考えるメディアの一覧

（TV,紙媒体、WEB 媒体）を提案する意図で間違いないでしょうか。 

 



回答６ 

見込みのとおりですが、実現可能な提案を行うこと。 

 

 

質問７ 

現在の「ここ滋賀」の情報発信の経路に関して、リリースや SNS 以外でございました

らご教示いただけますと幸いです。 

 

回答７ 

現在のここ滋賀からの情報発信は次のような取り組みを行っています。 

・雑誌や、TV番組等での情報告知の広告 

・記者クラブへのリリース 

（滋賀県庁、都道府県会館、東京都庁の記者クラブ） 

・ここ滋賀公式HP、X、Instagram、Facebook、LINEによる発信 

・店頭で利用者に配布しているイベントチラシによる発信 

・ここ滋賀壁面への装飾等による通行人などへの発信 

 

 

質問８ 

現在県として情報発信を強化している施策やテーマ（近江牛などの具体的な特産品、ひ

こにゃんなどのご当地キャラ、大河ドラマのロケ地など）等があればご教示ください。 

 

回答８ 

 現時点で令和７年度に重点的に発信していくべきと考えている事項は、企画提案書作成

要領の【リリースを行う企画の提案テーマ検討にあたっての参考情報】を参照ください。 

 

 

質問９ 

現状の「ここ滋賀」の利用客層、また今後狙っていきたい・増やしていきたいターゲッ

ト層があればご教示ください。 

 

回答９ 

令和６年度に実施した利用実態調査における来館者属性は次のとおり。 

年代：20代…8.3％、30代…17.4％、40代…25.2％、50代…22.6％、60代以上…26.5％ 

 性別：男性…43.5％、女性…56.5％ 

 



ここ滋賀のターゲットペルソナ（来場誘因を図りたい層）については、上記の現状の来

館者属性を踏まえつつ、どのようなターゲットに発信することが効果的・効率的か等も含

めてご提案いただきたい。 

 

 

質問10 

アンテナショップ周辺の店舗や都内で滋賀料理を提供している店舗と共同で取り組まれ

ていることなどあればご教示ください。 

  

回答10 

ここ滋賀と連携している店舗はございませんが、効果的・効率的に相互誘客が期待でき

る発信方法等があればご提案いただきたい。 

 

 

 

以上   



令和6年度メディア掲載実績

128,138,131


