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事 業 の 目 的 01 将来の介護職員不足が予想される中での介護職員の確保 介護職員がやりがいと誇りをもって働ける環境づくり

介護や介護の仕事、介護職員に対する県民の理解を促進し、それらのイメージを向上させることを目標にした取組み

03事業内容

しがけあフェスタの実施
開 催 日

開 催 場 所

令和５年１１月25日（土）

ビバシティ彦根

企 画 運 営 会議を定期的に招集すること

05 06 事業内容

各種広告媒体による
魅力等の発信

様々な広告媒体を活用し、広くかつ持続的に発信

しがけあ特設WEBサイトを運営すること

事業による効果の測定
態度変容については、「広告想起」「ブランド認知」
「比較検討」「好意度」「就職意向」など適切な指標に
より計測すること

業務の内容と効果計測をとりまとめた報告書の提出

介護サービス利用者やその家族が安心して生活できる滋賀県を目指して、介護業界と行政が一体となって活動

・介護を自分の生活と関係があることを意識させる

・従来の介護とは異なるプロモーションを行う

・ターゲットの周辺においても話題になる雰囲気を醸成する

・滋賀県民である若者世代
・量的目標①／しがけあサイト来訪者6万人以上

・量的目標②／しがけあプロジェクトの認知率13.5%以上

・質的目標／プロジェクト接触者の態度変容率70％以上

※令和５年４月から令和６年３月末
までのセッション数

滋賀県民全体が介護について考えるきっかけを作り出し、他人事と認識していた介護のことを身近な存在として感じてもらうことで、
介護業界で働くことのイメージ醸成につなげる

『しがけあ』プロジェクト・シーズン3

役 割 主なターゲット層 目 標

02

しがけあアンバサダーによる
魅力発信

SNSによる介護の仕事の魅力情報発信

リアルイベントでの情報発信

02 事業内容

ターゲットを巻き込んだ
コラボレーション

しがけあ学生プロジェクトの実施・運営

しがけあアンバサダーによる
魅力発信

SNSによる介護の仕事の魅力情報発信

リアルイベントでの情報発信

事業内容容01

事業内容

しがけあアンバサダーによる
魅力発信

SNSによる介護の仕事の魅力情報発信

リアルイベントでの情報発信

しがけあ展示キャラバンの
開催

介護のしごとの魅力をＰＲする「しがけあ」パネル展

事業内容容04 

ビバシティ彦根 アルプラザ草津 ・アルプラザ堅田 ・
アルプラザ長浜 にて実施
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Nov. Dec. Jan. Feb. Mar.

2023年 2024年

Jul. Aug. Sep. Oct.Jun.

WEB広告 WEB広告

2023年度

プロモーション
開始

９月
下旬

報告会

事 業

3回第

しがけあ
フェスタ

第1回
会議

第2回
会議

第3回
会議

第5回
会議

第4回
会議

KBS京都
ラジオ告知

イベント告知
出演パブ

交通広告

しがけあ ＷＥＢサイト/SNS

ブログ化

しがけあアンバサダー
コンテンツ・インスタグラム開設

交通広告

団体へ相談

プレスリリース

効果測定調査の実施

事業推進スケジュール

コンテンツ更新

デジタルパンフレット
公開

展示

しがけあ展示

キャラバン

しがけあ学生
プロジェクト
（びわこ学院）

第1回
会議

しがけあ
アンバサダー

アンバサダー
募集

プロジェクト
しがけあ学生

（就活room tugumi）
インスタグラム投稿

学生募集 施設募集 介護のしごと
体験

第5回
会議

第4回
会議

第6回
会議

第3回
会議

第2回
会議

第6回
会議



（１）しがけあアンバサダーによる
魅力発信



PAGE5しがけあアンバサダーについて

過 去 実 施 会 議

第1回会議 令和５年１０月1日

・実際に撮影してみよう

・投稿作成練習内 容

第2回会議 令和５年１１月２日

内 容

第3回会議 令和５年１２月３日

・投稿企画を決めよう

・投稿時のフロー/ルール決め 内 容

第4回会議 令和６年１月1５日

・投稿企画とスケジュール決め

・実際に投稿してみよう内 容

第5回会議 令和６年２月１４日※Zoom

・投稿の振り返り

・2024年９月までの企画きめ 

 

内 容

・Instagramとは？はじめに

第6回会議 令和６年３月８日※Zoom

・投稿の振り返りvo2

・進捗確認内 容

介護現場で働く職員の中から、若手職員を中心にアンバサダーを募集し、「しがけあアンバサダー」としてPR活動を実施。
SNSやリアルイベント、駅ポスターの出演等を通じて、介護のしごとの魅力を訴求。
若手職員がアンバサダーになることにより、若者に親近感を持ってもらい、興味喚起を図ることで、魅力発信につなげる。

活動内容

■インスタグラムで介護のしごとの魅力を発信
■イベントで介護のしごとの魅力を発信
■その他活動で介護のしごとの魅力を発信

し が け あ ア ン バ サ ダ ー
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（２）ターゲットを巻き込んだ
コラボレーション
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過 去 実 施 会 議

第1回PJ会議 令和５年7月1９日

・事前にご提出済みのアイデアをもとに、

しがけあフェスタの方向性について検討

・パンフレットの写真撮影、インタビューを実施

内 容

第2回PJ会議 令和５年８月２日

内 容

第3回PJ会議 令和５年9月６日

・しがけあフェスタのテーマ・方向性を決定

・テーマに沿ってアイデアを再検討内 容

第4回PJ会議 令和５年１０月1１日

・しがけあフェスタ実施内容の決定

内 容

第5回PJ会議 令和５年11月２日

・しがけあフェスタの運営打ち合わせ

内 容

・プロジェクトのキックオフ

・主旨、進め方・スケジュールを共有

第6回PJ会議 令和５年1１月２２日※Zoom

・しがけあフェスタ直前の最終確認

内 容

コアターゲットである、滋賀県の若者に対し、同世代目線で、どのような企画・発信方法であれば、若者が介護のしごとに興味を持ち、
介護のしごとの魅力が伝わるかを考案し具体化します。

実施内容

■しがけあフェスタ 学生プロジェクトブース・ステージイベントの企画・運営

■しがけあプロジェクトのPR（ブログ（しがけあ特設サイト内）、パンフレット出演）

び わ こ 学 院 大 学

介護職を目指している学生（びわこ学院大学）と普段介護とあまり縁のない滋賀県内の若者（就活room tugumi）の視点から、
介護のしごとの魅力を発信！



PAGE9

ブログ 6投稿

1 しがけあ学生プロジェクトシーズン２

[9月26日]

2 介護実習レポート

[１０月３０日]

3
「しがけあフェスタ」１１月２５日開催！

[１1月10日]

4
まもなく「しがけあフェスタ」（１１月２５日）

[１１月24日] 

5

6

しがけあフェスタ終了

[２月9日]

しがけあ学生プロジェクト

[２月9日]

ブログタイトル／展開スケジュール

しがけあプロジェクト（びわこ学院大学）活動実績

しがけあ特設サイト内にブログを掲載。

しがけあフェスタ

ステージイベント

・介護をテーマとしたビンゴ大会の企画・運営

・KBSラジオ公開録音ステージへの出演

体験ブース

・学生ブースの企画・運営

（介護ワードのカルタ遊び／ペットボトルボーリング）

パンフレット

パンフレット（介護のシゴトやってみた！聞いてみた！）
への出演。

ターゲットを巻き込んだコラボレーション
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パンフレット（介護のシゴト やってみた！聞いてみた！）／A５サイズ

就活room tugumi
普段介護とあまり縁のない若者が、滋賀県内の介護施設で介護のしごと体験や現場スタッフの方へインタビューを行い、
感じたことや体験前と体験後のイメージの違いについてリポートします。

実施内容
■介護のしごと体験＆リポート（パンフレットへの出演）

■しがけあフェスタ KBSラジオ公開録音ステージへの出演

社会福祉法人 近江ちいろば会／マザーレイク株式会社

ターゲットを巻き込んだコラボレーション

取材・体験場所

パ ン フ レ ッ ト は し が け あ フ ェ ス タ 等 で 配 布 す る と 同 時 に 、 し が け あ サ イ ト 内 で 掲 載 。

し が け あ サ イ ト



（３）しがけあフェスタの
開催
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実施日時
令和５年1１月２５日（土）10:00～16:00

［設営］ 1１月２４日（金）19:00～21:0０ ［各団体準備］1１月２５日（土）7：00～１０：００

ビバシティ彦根

無料

滋賀県

実施場所

実施内容

参 加

主 催

協力団体

■展示・体験コーナー 10:00～16:00

第３回しがけあフェスタ 全体概要

■ステージイベント 11:00～16:00

ブースへの参加および回遊性の向上を目的としたラリーイベントを開催。

介護のしごとの魅力をステージイベントで発信。

介護のしごとの魅力を体験や展示、パネルで紹介。

■しがけあラリー 1０:00～16:00

ラジオ告知 ■イベント実施告知局報の制作・放送 ［40秒×20本］

KBS京都ラジオ番組

■イベント開催告知 ご出演パブリシティ ［約5分間×1回］ （１１月13日）
（番組名：「ま～ぶる！月曜日ファミリーレストランと海平和のめちゃうま」）

■当日番組内 ご出演パブリシティ ［約10分間×1回］

（滋賀県彦根市竹ヶ鼻町 43-1）

しがけあフェスタ

滋賀県老人福祉施設協議会、滋賀県介護老人保健施設協会、滋賀県介護サービス事業者協議会連合会、滋賀県介護福祉士会、滋賀県社会福祉士会、滋賀県介護支援専門

員連絡協議会、日本介護福祉士養成施設協会滋賀県支部、滋賀県高等学校等教育研究会福祉教育研究部会、滋賀県社会福祉協議会、チームエンパワーメント、彦根市、

ビバシティ平和堂、発達障がいと知的障害のある人の擬似体験型啓発キャラバン隊「花bee」、株式会社ケアコネクトジャパン（順不同）

ファミリーレストランと海平和のめちゃうま！～介護のしごとまるわかりスペシャル～

事前告知 当日告知

MumeiさんのInstagramよりWeb告知
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ステージイベント

介護のしごとの魅力をステージイベントで発信。

展示・体験コーナー

しがけあラリー

しがけあフェスタ

11:00～ オープニング演奏

11:1０～ バルーンショー

11:50～ しがけあクイズ大会

滋賀中に拡がれ、三方よしの抱え上げない介護！！12:20～

13:00～ KBS京都ラジオ公開録音

1４:15～ ひこにゃんステージ

チームエンパワーメント Live1４:５０～

15:30～ しがけあビンゴ大会

TIME プログラム 参加者数

32

180

190

185

150

59

82

72

参加者数計 950

介護のしごとの魅力を体験や展示、パネル等で紹介。

参加者数合計

ブースへの参加および回遊性の向上を目的としたラリーイベントを開催。

１F センターモール

１F ウェルカムプラザ

２F みんなの広場

２，７８７

参加者数計 １，６８４

参加者数計 153

「しがけあパネル展」と題し、介護のしごとの魅力をパネルやパンフレットで紹介。

介護ワードを使ったカルタ遊びやバルーンワークショップ、福祉用具体験、介護の相談コーナーなど、

体験を通して介護のしごとの魅力を訴求。

実施場所 １Fセンターモール、ウェルカムプラザ、2Fみんなの広場

射的や抽選会等で、イベントへの誘客を促進。
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■イベント参加前とイベント参加後の介護のしごとの印象について

アンケート結果

しがけあフェスタ

件数 ％

関⼼がない 0 12 6.6%
1 2 1.1%

関⼼が少しある 2 19 10.5%
3 6 3.3%

関⼼がある 4 79 43.6%
5 19 10.5%

好感がもてる、もっと知りたい 6 23 12.7%
7 4 2.2%

就職・転職先の候補として検討 8 2 1.1%
9 4 2.2%

就職・ 転職を希望 10 4 2.2%
記載なし 7 3.9%

181 100.0%

項⽬

件数 ％

関⼼がない 0 6 3.3%
1 3 1.7%

関⼼が少しある 2 15 8.3%
3 4 2.2%

関⼼がある 4 58 32.0%
5 29 16.0%

好感がもてる、もっと知りたい 6 28 15.5%
7 13 7.2%

就職・転職先の候補として検討 8 4 2.2%
9 3 1.7%

就職・ 転職を希望 10 6 3.3%
記載なし 12 6.6%

181 100.0%

項⽬

イベント参加前

イベント参加後

関心がある（４，５）が一番多く、全体の約５４％、続いて、好感がもてる（６，７）が約１５％。

関心がある（５）、好感がもてる（６、７）、就職先候補として検討（８）、就職希望（10）が50%増。

イベント参加者の態度変容 （n＝181）
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アンケート結果

しがけあフェスタ

Q8. イベントで印象に残ったことなど、ご⾃由にお書きください。

Q8【⾃由回答】
和海アナに会えなくざんねん ※海平和アナウンサー（KBS京都）のこと？現在産休中のもよう
⽼⼈ホームは暗い感じがする、もっと明るくするのは国や⾃治体関係者の責任
娘が参加しているので⾒にきた
知⼈にも介護の仕事している⽅もいるので、また話を聞いてみたいと思う
⾊々知れました。
⾊々な活動をされてるんだなあ〜と思った
若い⽅がされてる事にびっくりしました
若い⼈が多くてとても良いと思いました。
実際に介護した経験があり、⼤切な仕事だと思います。
⼦供が楽しめるイベントをして下さりありがとうございます
⼦ども達がたのしそうでよかった
⼦どもも楽しめていい◎
⼦どもと楽しめました！
⼦どもたちが楽しんでいました。
⼦どもが⼤はしゃぎでした、ありがとうございました
仕事が介護の職員です。
今後はお世話にならない介護ですので来てよかった
公開録⾳とても楽しかったです。
吉井さんの歌 初めてきいた！
頑張って下さい
楽しそうでした!!
楽しかったです。
皆さんがとてもフレンドリーでとても楽しく娘もよろこんでいました
介護は資格がなくても出来ると知ってビックリしました。でも⼤変なお仕事なのは、凄くわかりました。
介護の事に興味がもてました。
介護の歌初めて知りました。このようなイベントをして下さり、市⺠に広報してくださったこと専⾨職として感謝してます
介護のリフト、トランスファーボード
⼀番印象に残ったのは発達障害者の⽅達の思ったように出来ないや時間がかかるという事が分かった事です。介護というと⾔葉に重みがあ
るので、私は、お世話という⾔葉で、接したいと改めて思いました。
またやって下さい。介護の経験のはなしなど・・・
ひこにゃん写真撮影会
バルーンショーやクイズ⼤会など⽼若男⼥が楽しめるイベントでとても良い。これからもがんばってください。楽しみにしています。
とても楽しかったです。
スタッフの⽅のみなさんが、みんな親切ですてきな笑顔が印象的でした。
スタッフの⼈が親切でやさしかった ありがとうございます
がんばって下さい ありがとう！！
かいごのことがよくわかった
お世話になっているので感謝している
いろいろな介護のお話ができてよかった
19才の⼥性が介護について内容が良かったです
「家族が介護で⼤変になったらドースル？」「将来介護をしてもらうなら・・・」「介護の仕事、お互い安⼼してやってもらいたい」など
の市⺠の声を紹介するなど、多⽅向的な打ち出しで、受け⾝にならないような⼯夫が必要

■イベントで印象に残ったことについて

KBS
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令和５年1１月２５日（土）のしがけあフェスタ開催に向け、滋賀県様・協力団体様・会場関係者様と

イベント運営等についての連絡調整会議(WEB)及び現地調査を事務局として実施。

所 管 しがけあフェスタ実行のための打合せ等

構成メンバー 下記団体等より連絡員として若干名ずつ必要に応じ招集。

・ 滋賀県老人福祉施設協議会 ・ 滋賀県介護老人保険施設協会 ・ 滋賀県介護サービス事業者協議会連合会 ・ 滋賀県介護福祉士会

・ 滋賀県社会福祉士会 ・ 滋賀県介護支援専門員連絡協議会 ・ 日本介護福祉士養成施設協会滋賀県支部 ・ 滋賀県高等学校等教育研究会福祉教育研究部会

・ 滋賀県社会福祉協議会 ・ チームエンパワーメント ・ 滋賀県 ・ 株式会社JR西日本コミュニケーションズ（順不同）

過去実施会議

第1回調整会議 令和５年7月２１日

・事前にご提出済みのアイデアをもとに、

しがけあフェスタの方向性について検討内 容

第2回調整会議 令和５年８月２４日

内 容

第3回調整会議 令和５年９月２７日

・しがけあフェスタの全体テーマ・方向性を決定

・テーマに沿ってアイデアを再検討内 容

第4回調整会議 令和５年１0月２６日

・各イベントプログラムの概要を決定

・告知関係物（ポスター等）を報告内 容

第5回調整会議 令和5年11月２０日

・しがけあフェスタ直前の最終確認

内 容

・イベント概要を説明

・しがけあフェスタに向けて制作スケジュールを報告

しがけあフェスタ

※別途、令和5年11月16日に会場ロケハンを実施。



（４）しがけあ展示キャラバン
の開催
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介護のしごとの魅力をパネルやパンフレットで紹介する、『しがけあパネル展』を平和堂様ご協力の元、湖北、湖東、湖西、湖南エリアの4施設で開催。

■ビバシティ彦根 ■アルプラザ草津

■アル・プラザ堅田 ■アル・プラザ長浜

場 所 場 所

場 所 場 所

ビバシティ彦根１Fウェルカムプラザ アル・プラザ草津2Fヤシの木広場

アル・プラザ堅田３F吹き抜けスペース アル・プラザ長浜１Fイベントスペース

時 期

令和5年11月25日

時 期

令和5年12月2日～3日

時 期

令和5年12月9日～10日

時 期

令和5年12月16日～17日

展示内容
■パネル（しがけあアンバサダー、データでみるしがけあ）

■パンフレット



（５）各種広告媒体による
魅力等の発信

（特設サイトによる魅力等の発信）
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サイトデザイン サイト分析概要

Googleファインド広告/UNIVERSE Ads

2023年11月10日～11月25日

UNIVERSE Ads

202４年２月９日～２月2９日
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サイト分析概要

POINT
アンバサダー
学生プロジェクト

平均エンゲージメント
時間が長い！



PAGE22WEBサイト

サイト分析概要

POINT
訪問ユーザーの
上位20市区町村のうち

滋賀県の14市が

ランクイン!
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アンケートの配布
アンケートの配布

アンケートの配布

2023年11月6日 公開

2024年3月4日現在のアクセス総数

ページ閲覧数1199回

ページ訪問者数522人

平均エンゲージメント時間1分33秒

公 開 日
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アンケートの配布
アンケートの配布

アンケートの配布

2023年11月２日 公開

公 開 日
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過去９０日間インサイト
（3/4現在）

・リーチ
獲得リーチ数：1,019
インプレッション：3,549
アクションしたアカウント 
リール総再生数：1,129
フォロワー数：84
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過去９０日間インサイト
（3/4現在）

・アクション数
アクションを実行したアカウント
：49

フォロワー：３４
フォロワー外：１５

90日間の総いいね数：２１８
保存数：２

しがけあアンバサダーInstagramの運営状況について
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過去９０日間インサイト
（3/4現在）

・フォロワー数

フォロワー：８４人
※１００名いくまで詳細インサイト確認不可

しがけあアンバサダーInstagramの運営状況について
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アンケートの配布
アンケートの配布

アンケートの配布

2024年2月9日 公開

2024年3月4日現在のアクセス総数

ページ閲覧数354回

ページ訪問者数267人

平均エンゲージメント時間26秒

視聴回数3.8万回視聴

公 開 日
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アンケートの配布
アンケートの配布

アンケートの配布
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アンケートの配布
アンケートの配布

アンケートの配布

インフルエンサーとのコラボレーション（SNSによる告知）

■X（旧Twitter） ■Instagram



（５）各種広告媒体による
魅力等の発信

（WEB広告）
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想定値

推定
表示回数

推定
表示単価

推定
クリック数

推定
クリック率

推定
クリック単価

2,083,333回 ¥0.17 11,667回 0.56% ¥30

実績値

表示回数 表示単価 クリック数 クリック率 クリック単価

119,196回 ¥2.94 1,048回 0.88% ¥334

※想定を上回った数値／下回った数値

配信結果

配信条件

年齢 性別 居住地 配信デバイス 配信金額

18歳～54歳 男女 滋賀県 PC/SP ¥350,000 

掲 載 日

媒 体 名

配信目的

202３年11月10日～11月25日

Googleファインド広告

サイト誘導 バナーイメージ
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想定値

推定
表示回数

推定
表示単価

推定
クリック数

推定
クリック率

推定
クリック単価

2,702,703回 ¥0.1３ 9,459回 0.35% ¥37

実績値

表示回数 表示単価 クリック数 クリック率 クリック単価

1,297,944回 ¥0.27 16,290回 1.26% ¥21

※想定を上回った数値／下回った数値

配信結果

配信条件

年齢 性別 居住地 配信デバイス 配信金額

20代～50代 男女 滋賀県 PC/SP ¥350,000 

掲 載 日

媒 体 名

配信目的

202３年11月10日～11月25日

UNIVERSE Ads

サイト誘導
バナーイメージ
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想定値

推定
表示回数

推定
表示単価

推定
クリック数

推定
クリック率

推定
クリック単価

2,702,703回 ¥0.1３ 9,459回 0.35% ¥37

実績値

表示回数 表示単価 クリック数 クリック率 クリック単価

2,281,916回 ¥0.31 24,167回 1.０6% ¥2９

※想定を上回った数値／下回った数値

配信結果

配信条件

年齢 性別 居住地 配信デバイス 配信金額

20代～50代 男女 滋賀県 PC/SP ¥700,000 

掲 載 日

媒 体 名

配信目的

2024年2月9日～2月29日

UNIVERSE Ads

サイト誘導
バナーイメージ



（５）各種広告媒体による
魅力等の発信

（交通広告）
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交通広告実施の目的

プロモーション実施に伴う

『しがけあ』アンバサダーの認知獲得

掲出ポスターの概要

サイズ ：B2ポスター

枚 数 ：１駅あたり1～2枚

期 間 ：2023年11月6日～12日

掲出駅

JR西日本 琵琶湖線 16 駅

JR西日本 京都線 1 駅

JR西日本 湖西線 駅

手原駅、石部駅、貴生川駅

10

JR西日本 北陸本線 駅1
木ノ本駅

長浜駅、彦根駅、近江八幡駅、篠原駅

野洲駅、南草津駅、瀬田駅、石山駅、南彦根駅

河瀬駅、能登川駅、守山駅、栗東駅、草津駅、大津駅、山科駅

京都駅

近江今津駅、安曇川駅、志賀駅、和邇駅、小野駅、近江高島駅、近江舞

子駅、おごと温泉駅、唐崎駅、堅田駅

JR西日本 草津線 駅3



PAGE37交通広告掲出実績

長浜駅① 長浜駅②

近江八幡駅 篠原駅 野洲駅

彦根駅
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石山駅南草津駅 瀬田駅

河瀬駅 能登川駅

交通広告掲出実績

守山駅



PAGE39

栗東駅 大津駅 山科駅

交通広告掲出実績

草津駅 ⼿原駅 ⽯部駅
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京都駅

交通広告掲出実績

近江今津駅

安曇川駅 志賀駅 和邇駅

貴⽣川駅
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小野駅

交通広告掲出実績

近江高島駅 近江舞子駅

おごと温泉駅 堅田駅唐崎駅
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木ノ本駅



PAGE43交通広告掲出実績（2回目）

交通広告実施の目的

イベント集客を狙った

『しがけあフェスタ』の認知獲得

掲出ポスターの概要

サイズ ：B2ポスター

枚 数 ：１駅あたり1～２枚

期 間 ：202３年11月20日～26日

掲出駅

JR西日本 琵琶湖線 13 駅

JR西日本 京都線 1 駅

JR西日本 湖西線 駅9

長浜駅、南彦根駅、能登川駅、野洲駅、栗東駅、石山駅、

山科駅、彦根駅、河瀬駅、近江八幡駅、守山駅、篠原駅、

大津駅

京都駅

安曇川駅、近江今津駅、近江高島駅、近江舞子駅、おごと温泉駅、

小野駅、和邇駅、唐崎駅、志賀駅

貴生川駅、石部駅、手原駅

JR西日本 草津線 駅3

JR西日本 北陸本線 駅1
木ノ本駅
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⻑浜駅① ⻑浜駅② 能登川駅

野洲駅 栗東駅 篠原駅

交通広告掲出実績
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彦根駅②彦根駅①

河瀬駅 近江⼋幡駅

交通広告掲出実績

⽯⼭駅

南彦根駅
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守⼭駅 ⼭科駅

⽊ノ本駅

交通広告掲出実績

京都駅

⼤津駅
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貴⽣川駅 ⼿原駅⽯部駅

交通広告掲出実績

近江⾼島駅安曇川駅 近江今津駅
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近江舞⼦駅 おごと温泉駅 唐崎駅

⼩野駅和邇駅 志賀駅



（５）各種広告媒体による
魅力等の発信

（プレスリリース）
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プレスリリース配信日：202２年９月９日（金） AM１０：00プレスリリース配信日：202３年１１月６日（月） AM１０：00

プレスリリース
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露出媒体数 合計 33 媒体 （紙：１媒体、WEB３２媒体） 広告換算額 19,226,355¥
紙媒体

WEB媒体

※フリーペーパーは広告換算対象外のため算出できませんでした。

NO. 媒体名 表紙日付 発売日 見出し 発行所 媒体カテゴリー 発行部数 カラー サイズ 単位 広告換算値

1 中⽇新聞（県版）滋賀版 2023/11/23 2023/11/23 介護に興味持って PRに若⼿職員 中⽇新聞社 地⽅紙 45934 カラー 79 cm1段 ¥211,950 

NO サイト名 URL ⽇付 ⾒出し 運営元 分類
（対象）

分類
（運営元）

分類
（内容） 想定UU/⽇ 換算値

1 PR TIMES https://prtimes.jp/main/html/rd/p
/000000004.000089808.html 2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し

がけあ』プロジェクト・シーズン3 PR TIMES 業界・専⾨ その他 経済・ビジネス 1,490,914 ¥717,305 

2 @DIME https://dime.jp/company_news/d
etail/?pr=1612855 2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し

がけあ』プロジェクト・シーズン3 ⼩学館 ⼀般 新聞社・出版社 家電・グッズ・
モノ 202,899 ¥527,079 

3 @niftyビジネス
https://business.nifty.com/cs/cat
alog/business_release/catalog_prt
000000004000089808_1.htm

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 ニフティ ⼀般 ポータル 経済・ビジネス 1,060 ¥30,250 

4 BIGLOBE ニュース
https://news.biglobe.ne.jp/econo
my/1106/prt_231106_34944299
84.html

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 ビッグローブ ⼀般 ポータル ニュース 600,312 ¥286,416 

5 BtoBプラットフォーム 業界
チャネル

https://b2b-
ch.infomart.co.jp/news/detail.pag
e?IMNEWS4=4395260

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 インフォマート 業界・専⾨ その他 経済・ビジネス 13,586 ¥103,978 

6 Infoseekニュース
https://news.infoseek.co.jp/articl
e/prtimes_000000004_00008980
8/

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 楽天 ⼀般 ポータル ニュース 678,822 ¥263,276 

7 JBpress
https://jbpress.ismedia.jp/ud/pre
ssrelease/65485ae5af6d3491790
0002d

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 ⽇本ビジネスプレス ⼀般 その他 ニュース 249,767 ¥303,749 

8 NewsCafe
https://www.newscafe.ne.jp/rele
ase/prtimes2/20231106/1516038
.html

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 イード ⼀般 その他 ニュース 29,463 ¥30,250 

9 NewsPicks

https://newspicks.com/news/914
7374?ref=search&ref_q=%E8%8
B%A5%E6%89%8B%E4%BB%8
B%E8%AD%B7%E8%81%B7%E
5%93%A1%E3%81%8C%E3%82
%A2%E3%83%B3%E3%83%90
%E3%82%B5%E3%83%80%E3
%83%BC%E3%81%AB%E5%B0
%B1%E4%BB%BB&ref_t=top

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 ユーザベース ⼀般 その他 ニュース 159,027 ¥1,015,478 

10 PRESIDENT Online https://president.jp/ud/pressrelea
se/65485aebaf6d34043800002d 2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し

がけあ』プロジェクト・シーズン3 プレジデント社 ⼀般 新聞社・出版社 経済・ビジネス 809,892 ¥652,540 

11 SEOツールズ http://www.seotools.jp/news/id_
000000004.000089808.html 2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し

がけあ』プロジェクト・シーズン3 ブラストホールディングス 業界・専⾨ その他 IT・コンピュー
タ 1,000 ¥35,939 

12 イザ!
https://www.iza.ne.jp/pressreleas
e/prtimes/SYNBGSKTABKETD5YX
ZU32C2YPY/

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 産経デジタル ⼀般 新聞社・出版社

（中央紙） ニュース 152,662 ¥577,026 

13 エキサイトニュース
https://www.excite.co.jp/news/ar
ticle/Prtimes_2023-11-06-89808-
4/

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 エキサイト ⼀般 ポータル ニュース 569,342 ¥1,148,750 

14 おたくま経済新聞 https://otakei.otakuma.net/prtim
es/11062853319.html 2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し

がけあ』プロジェクト・シーズン3
シー・エス・ティー・エンター

テインメント ⼀般 その他 アニメ・マンガ 45,503 ¥30,250 

15 ジョルダンニュース
http://news.jorudan.co.jp/docs/n
ews/detail.cgi?newsid=PT000004
A000089808

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 ジョルダン ⼀般 その他 ニュース 4,881 ¥30,250 
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WEB媒体

メディア露出状況-２

NO サイト名 URL ⽇付 ⾒出し 運営元 分類
（対象）

分類
（運営元）

分類
（内容） 想定UU/⽇ 換算値

16 とれまがニュース https://news.toremaga.com/relea
se/others/2879654.html 2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し

がけあ』プロジェクト・シーズン3 サイトスコープ ⼀般 その他 ニュース 1,000 ¥30,250 

17 とれまが保険 https://hoken.toremaga.com/busi
ness/news/2879654.html 2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し

がけあ』プロジェクト・シーズン3 サイトスコープ ⼀般 その他 ⾦融・証券・保
険 1,000 ¥30,250 

18 ニコニコニュース
https://news.nicovideo.jp/watch/
nw13720969?news_ref=search_s
earch

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 ドワンゴ ⼀般 その他 ニュース 266,811 ¥3,630,000 

19 フレッシュアイ ニュース
https://news.fresheye.com/prtim
es/article/pr-
000000004.000089808.html

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 スカラコミュニケーションズ ⼀般 その他 ニュース 2,321 ¥30,250 

20 マピオンニュース
https://www.mapion.co.jp/news/r
elease/000000004.000089808-
all/

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 ONE COMPATH ⼀般 その他 ニュース 32,018 ¥30,250 

21 現代ビジネス
https://gendai.media/ud/pressrel
ease/654860caaf6d34531700007
2

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 講談社 ⼀般 新聞社・出版社 経済・ビジネス 731,772 ¥935,674 

22 財経新聞 https://www.zaikei.co.jp/releases
/2250504/ 2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し

がけあ』プロジェクト・シーズン3 財経新聞社 ⼀般 その他 ニュース 6,874 ¥84,436 

23 産経ニュース
http://www.sankei.com/pressrele
ase/prtimes/SYNBGSKTABKETD5Y
XZU32C2YPY/

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 産経デジタル ⼀般 新聞社・出版社

（中央紙） ニュース 618,102 ¥1,343,426 

24 時事ドットコム https://www.jiji.com/jc/article?k=
000000004.000089808&g=prt 2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し

がけあ』プロジェクト・シーズン3 時事通信社 ⼀般 新聞社・出版社 ニュース 505,010 ¥1,674,988 

25 時事メディカル https://medical.jiji.com/prtimes/1
74022 2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し

がけあ』プロジェクト・シーズン3 時事通信社 業界・専⾨ 新聞社・出版社 医療・医薬 43,148 ¥49,870 

26 朝⽇新聞デジタル https://www.asahi.com/and/pres
srelease/424255734/ 2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し

がけあ』プロジェクト・シーズン3 朝⽇新聞社 ⼀般 新聞社・出版社
（中央紙） ニュース 1,860,453 ¥3,007,920 

27 東洋経済オンライン
https://toyokeizai.net/ud/pressrel
ease/65485fa0af6d34560c00006
7

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 東洋経済新報社 ⼀般 新聞社・出版社 経済・ビジネス 1,444,491 ¥820,073 

28 読売新聞オンライン
https://yab.yomiuri.co.jp/adv/feat
ure/release/detail/000000004000
089808.html

2023/11/6 若⼿介護職員がアンバサダーに就任!介護業界から盛り上げる、滋賀県の介護のミライ『し
がけあ』プロジェクト・シーズン3 読売新聞東京本社 ⼀般 新聞社・出版社

（中央紙） ニュース 1,939,612 ¥1,399,754 

29 介護ニュース
https://www.kaigo-
news.net/news_cBgi64zTJW.html
?ranking

2023/11/7 滋賀県の介護のミライ『しがけあ』プロジェクト・シーズン3始動 リファイド ⼀般 その他 福祉・介護・シ
ニア 1,000 ¥30,250 

滋賀県
https://www.pref.shiga.lg.jp/kens
ei/koho/e-
shinbun/oshirase/327267.html

2023/11/7 滋賀県の介護をもっともっと⾝近に!「しがけあ」プロジェクト・シーズン3 - - - - - -

30 JPubb https://www.jpubb.com/press/36
33732/ 2023/11/7 滋賀県の介護をもっともっと⾝近に!「しがけあ」プロジェクト・シーズン3 レッドクルーズ 業界・専⾨ その他 経済・ビジネス 2,976 ¥30,250 

31 BtoBプラットフォーム 業界
チャネル

https://b2b-
ch.infomart.co.jp/news/detail.pag
e?IMNEWS1=4400916

2023/11/7 滋賀県の介護をもっともっと⾝近に!「しがけあ」プロジェクト・シーズン3 インフォマート 業界・専⾨ その他 経済・ビジネス 13,586 ¥103,978 

32 マチパブ http://machi.jpubb.com/jpr/3633
732/ 2023/11/7 滋賀県の介護をもっともっと⾝近に!「しがけあ」プロジェクト・シーズン3 レッドクルーズ ⼀般 その他 経済・ビジネス 1,000 ¥30,250 
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掲 載 日

媒 体 名

11月２３日（木・祝）

中日新聞（県版）滋賀版

露出状況（一部抜粋）



PAGE54露出状況（一部抜粋）

掲 載 日

媒 体 名

11月６日（月）

@DIME

掲 載 日

媒 体 名

11月６日（月）

Infoseekニュース



PAGE55露出状況（一部抜粋）

掲 載 日

媒 体 名

11月７日（火）

介護ニュース

掲 載 日

媒 体 名

11月７日（火）

BtoBプラットフォーム業界ch



（６）効果測定
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男性 女性 計

15-19 20-29 30-39 15-19 20-29 30-39

回収サンプル 149 19 62 68 351 95 157 99 500

エリア人数 188,019 36,289 73,245 78,485 173,246 33,831 64,797 74,618 361,265

ウエイトバック値 3.158 1.968 1.912 0.589 0.688 1.253

ウエイトバック後サンプル 312 60 122 130 288 56 108 124 600

調査目的 「しがけあプロジェクト」のプロモーション効果測定を目的とする

調査会社 株式会社ロスコ・マーケティング クリエイツ

調査対象者 滋賀県在住の10代～30代の男女

注１）回収したサンプルをそのまま合計し集計すると、⺟集団の性別×年代の重み（ウエイト︓⼈⼝の多さ）が反映されないため、
⼈⼝構成⽐に応じ（今回では、調査対象の15-39才性別×年代別の⼈⼝の⼤⼩）係数を掛け、⺟集団構成⽐を反映し
集計を⾏った
※具体的な数値や係数については、以下をご参照

実施時期 202４年2月2日（金）～2月7日（水） ※前回 2023年1月27日（金）～2月1日（水）

サンプル数 500サンプル

注２）上記ウェイトバック集計を⾏い、かつ、前回同様、介護職を除いた結果、今回は455サンプルとなった（前回は452サンプル）

■集計について補⾜（ウェイトバック集計について）

注３）2022年（600サンプル）2023年（500サンプル）今回2024年（500サンプル）のサンプル補正（経年調査）のためウェイトバック集計を⾏った

調査方法 WEB調査
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●「介護の仕事」との接触をみると、接触計で50.8％、前回（51.4％）と⽐べると若⼲の下降となっているもののほぼ同⽔準。
●しがけあ認知者でみると、接触計で80.2％と８割を超え⾼くなっている。

1.「介護の仕事」との接触

SC1.あなたは普段の⽇常⽣活において、どの程度「介護の仕事」を⽬にしたり、⽿にしたりしますか。直接⽬にしたり、⽿にするだけでなく、各種メディアや⼝コミを通じて⾒聞きするかどうかも含めてお答えください。(SA)

■全体+10ポイント
■全体+5ポイント
■全体-5ポイント
■全体-10ポイント
※30サンプル未満は除外

≒
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●「介護の仕事」の認知・理解度をみると、認知計で84.1％、前回（86.0％）と⽐べると若⼲の下降となっているものの８割強の⽔準。
●職業別でみると、認知計は社会⼈計（81.8%)と⽐べ、学⽣計（89.7％）で⾼くなっている。
●しがけあ認知者では、認知計で99.0％と⾮常に⾼くなっている。

SC2.あなたはどの程度「介護の仕事」内容をご存知ですか。あてはまる項⽬をひとつお答えください。(SA)

■全体+10ポイント
■全体+5ポイント
■全体-5ポイント
■全体-10ポイント
※30サンプル未満は除外

＞

2.「介護の仕事」の認知・理解度
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  全  体 455 57.9 54.7 22.4 16.9 30.1 33.0 41.5 17.4 13.3 34.1 37.3 7.5 1.2 13.2 13.0 6.0 12.6 3.8 1.0 10.5
性別 男性 241 55.1 52.5 29.8 16.2 28.5 29.8 45.0 20.2 10.1 36.3 30.7 4.8 0.8 10.9 14.2 6.9 14.4 4.0 1.6 11.8

⼥性 214 60.9 57.3 14.0 17.7 32.0 36.6 37.6 14.2 16.9 31.7 44.7 10.5 1.6 15.7 11.7 5.0 10.6 3.6 0.3 8.9
年代別 15-19 才 97 61.8 54.7 25.9 16.2 33.5 43.4 31.3 15.6 15.3 33.7 33.1 5.4 0.6 8.1 10.5 6.9 16.4 3.0 - 6.9

20-29 才 168 54.1 49.7 21.9 12.8 27.7 28.6 37.6 17.7 9.8 32.7 38.1 9.3 1.6 13.4 11.5 4.4 12.7 3.2 0.4 14.7
30-39 才 190 59.1 59.2 21.0 20.9 30.6 31.6 50.2 18.0 15.3 35.6 38.8 7.0 1.0 15.6 15.6 7.0 10.6 4.7 2.0 8.6

職業 社会⼈計 332 56.1 53.7 19.5 16.6 29.8 28.6 43.7 17.1 13.1 34.2 38.0 8.0 1.4 13.8 12.7 6.8 12.2 3.1 1.2 11.9
｜正規 191 55.5 50.1 15.5 15.1 25.2 29.1 42.8 18.7 11.5 32.5 36.3 5.5 0.7 12.6 10.8 8.4 9.1 1.7 1.0 9.9
｜⾮正規 74 62.5 66.5 26.3 19.1 40.4 34.2 48.0 17.8 12.3 40.1 48.1 15.7 - 15.7 14.7 5.3 20.9 2.6 - 10.5
｜専業主婦・主夫 20 64.4 61.5 12.6 9.8 13.2 35.6 42.0 6.3 39.1 22.4 38.5 6.9 3.5 6.3 16.1 3.5 9.8 6.3 - 12.6
｜無職 33 50.9 45.4 27.6 23.6 41.4 15.8 47.0 13.7 7.8 43.0 33.4 2.1 1.8 21.6 11.7 - 10.0 5.7 - 19.7
学⽣計（⾼校⽣以上） 115 60.8 58.1 30.9 18.5 31.4 45.4 36.3 18.6 13.3 33.8 34.6 5.5 0.6 12.2 14.7 3.8 14.7 5.6 0.6 6.5
｜⾼校⽣ 52 62.8 57.8 32.4 21.3 37.6 46.7 43.0 23.6 20.9 29.3 32.7 4.6 - 10.7 11.8 3.4 17.9 3.4 - 4.6
｜⼤学⽣計 56 57.5 60.0 31.2 15.9 26.3 48.8 33.5 16.3 8.1 42.3 38.4 7.0 1.2 14.2 19.3 4.6 13.7 8.4 1.2 9.1
＊学⽣計（中学⽣含む） 123 62.5 57.5 30.2 17.7 31.2 44.7 35.7 18.3 13.9 33.9 35.5 6.1 0.6 11.4 13.7 4.0 13.7 5.7 0.6 6.5

「しがけあ」 しがけあ認知　計 72 42.3 44.3 29.5 21.6 21.4 39.1 44.4 20.6 11.7 43.7 43.8 10.7 3.6 19.1 8.8 8.9 9.9 12.6 2.6 5.3
認知 ｜イベント等⾒たことがある 18 31.3 20.8 17.1 24.0 17.1 37.4 27.1 27.8 14.1 17.1 20.3 13.5 10.3 28.3 13.5 20.7 17.1 10.3 10.3 10.0

｜名前やロゴを⾒聞きした 54 46.1 52.3 33.7 20.8 22.9 39.7 50.4 18.2 10.8 52.9 51.9 9.8 1.3 15.9 7.2 4.8 7.4 13.4 - 3.7
知らない 383 60.8 56.7 21.0 16.0 31.8 31.9 41.0 16.8 13.6 32.3 36.1 6.9 0.7 12.1 13.8 5.5 13.2 2.1 0.7 11.5

介護の仕事 よく知っている 54 52.5 41.9 25.2 15.4 20.2 56.9 46.3 20.7 30.0 36.9 48.8 18.0 4.8 12.3 19.1 8.4 9.5 8.5 4.8 4.7
認知･理解度 ⾷事や⼊浴･排泄のお世話をすることぐらい 217 66.6 67.4 25.4 18.0 34.7 39.0 46.7 17.8 14.6 42.1 45.5 8.9 0.3 14.6 14.0 4.4 17.1 4.7 0.9 2.0

具体的には知らない 112 62.0 55.2 19.8 18.0 35.9 27.8 45.2 20.4 10.7 29.7 30.3 2.8 0.6 13.7 14.9 9.6 11.8 0.5 - 5.1
全く知らない 72 29.3 25.6 15.2 13.3 15.1 5.2 16.7 9.0 1.0 15.1 15.2 2.7 1.8 8.9 2.6 3.6 2.6 2.6 - 48.7

前回調査 452 61.0 55.2 19.3 14.6 35.4 36.0 42.9 16.2 16.6 35.5 41.1 13.3 3.0 15.2 15.1 6.8 14.2 6.1 1.2 8.1
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●「介護の仕事」のイメージをみると、「体⼒がつきそう」（57.9％）「精神的にきつそう」（54.7％）「給与⽔準が低そう」（41.5％）がトップ３となっている。次いで、ポジティブ項⽬の「これからの社会には
なくてはならない仕事」（37.3％）が続くが、再び、ネガティブ項⽬の「休みがなさそう」（34.1％）が５位に⼊る。前回と⽐べると、ポジティブ項⽬が全体的に下降傾向。
●職業別でみると、全体に⽐べ、学⽣計・⾼校⽣・⼤学⽣計ではポジティブ項⽬の「⼈や社会の役に⽴つ仕事だと思う」が⾼いが、⼀⽅で「⾃分の時間がなくなりそう」も⾼くなっている。
●しがけあ認知者では、全体に⽐べ、「これからの社会にはなくてはならない仕事」（43.8％）「⼈や社会の役に⽴つ仕事だと思う」（39.1％）「新しい技術や取り組みが導⼊されてそう」（12.6％）など
のポジティブ項⽬が⾼くなっており、きちんと理解が進むとポジティブ項⽬が⾼くなると推察される。
●介護の仕事についてよく知っている層ほど、ポジティブな項⽬で⾼くなっており、特に「⼈や社会の役に⽴つ仕事だと思う」（56.9％）「これからの社会にはなくてはならない仕事」（48.8％）など社会貢献
の項⽬で⾼くなっているのが特徴的。

SC3.あなたは「介護の仕事」や「介護業界」に対してどのようなイメージをお持ちですか。あてはまる項⽬を全てお答えください。(MA)

■全体+10ポイント
■全体+5ポイント
■全体-5ポイント
■全体-10ポイント
※30サンプル未満は除外

※太字はポジティブ項⽬

3.「介護の仕事」のイメージ
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Q1.滋賀県では＂滋賀県の介護をもっと⾝近に”をテーマに、介護の仕事の情報に気軽に楽しく触れ、関⼼を持って頂くために、『しがけあ』プロジェクトを2021年からスタートしています。あなたは『しがけあ』プロジェクトの活動やプロモーションをご存知ですか。(SA)

■全体+10ポイント
■全体+5ポイント
■全体-5ポイント
■全体-10ポイント
※30サンプル未満は除外

⼤学⽣計

全体

●『しがけあプロジェクト』の認知状況をみると、認知計で15.9％、前回（13.5％）と⽐べると上昇となっている。
●職業別でみると、⼤学⽣計で24.1％と⾼くなっており、前回（19.2%）と⽐べ上昇となっている。

＞

4. 『しがけあプロジェクト』認知状況
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●『しがけあプロジェクト』の認知経路をみると、「インターネット広告（バナー広告など）」（28.4％）「イベント（フェスタ、プロスポーツチームとのコラボなど）」（26.6％）「（インターネット）ＳＮＳ
（Twitter、TikTok、Instagramなど）」（22.2％）と２割を超えている。
●前回と⽐べ、「インターネット広告（バナー広告など）」「（インターネット）ＹｏｕＴｕｂｅサイト」など、全体的にインターネットからの認知が下降している。また、「駅の交通広告（駅のビジョン・デジタルサ
イネージ、ポスターなど）」（16.2%）が前回（31.0%）と⽐べ15ポイント以上の下降となった。

Q2.あなたは『しがけあ』プロジェクトを何からお知りになりましたか。⾒たり・聞いたりしたものをいくつでもお選びください。(MA)

■全体+10ポイント
■全体+5ポイント
■全体-5ポイント
■全体-10ポイント
※30サンプル未満は除外

■しがけあ認知者ベース

5. 『しがけあプロジェクト』認知経路
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●『しがけあプロジェクト』広告接触後の意識・⾏動喚起をみると、意識・⾏動で喚起された⼈は67.7％で、前回（53.1%）と⽐べ⼤きく上昇となっている。
●中でも、「インターネット（ＳＮＳ含む）で調べた・検索した（しようと思った）」が37.8％で４割弱と⾼くなっており、次いで、「「介護の仕事」について、いろいろ考えた（考えてみようと思った）」
（28.4%）「パンフレットや雑誌や書籍などで調べた（しようと思った）」（22.2%）が⾼くなっている。

Q3．あなたは、『しがけあ』プロジェクトの広告などを「⾒たり・聞いたりした」とのことですが、その後、「しがけあプロジェクト」や「介護の仕事」について何か⾏動されたことがありますか。あてはまるものをいくつでもお選びください。(MA)

■全体+10ポイント
■全体+5ポイント
■全体-5ポイント
■全体-10ポイント
※30サンプル未満は除外

■しがけあ認知者ベース

6. 『しがけあプロジェクト』広告接触後の意識・行動喚起
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●『しがけあプロジェクト』の評価をみると、「よい取り組みだと思う計」（70.3％）で7割と⾼い⽔準となっている。前回（69.8%）とほぼ同⽔準。
●職業別でみると、学⽣計で78.2％で８割弱と⾼くなっている。
●しがけあ認知者では、94.4％と⾮常に⾼い⽔準となる。

Q4.あなたは、『しがけあ』プロジェクトの内容をご覧になって、どのようにお感じになりますか。あてはまる項⽬をひとつお答えください。(SA)

■全体+10ポイント
■全体+5ポイント
■全体-5ポイント
■全体-10ポイント
※30サンプル未満は除外

≒

7.『しがけあプロジェクト』評価
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●『介護の仕事』興味・関⼼の変化をみると、「そう思う計（興味・関⼼を感じるようになった）」が57.0％と前回（56.4%）同様に５割を超え⾼くなっている。
●職業別でみると、学⽣計で60.3％と６割を超える。中でも⾼校⽣（63.5%）が⾼い。
●しがけあ認知者では、92.7％と９割を超え⾮常に⾼い⽔準となっている。

Q5_1.あなたは、次の項⽬について、どのようにお感じになりますか。ご⾃⾝のお気持ちに近いと思われるものをひとつお選びください。（1.以前と⽐べ、「介護の仕事」に対して、興味・関⼼を感じるようになった）(SA)

■全体+10ポイント
■全体+5ポイント
■全体-5ポイント
■全体-10ポイント
※30サンプル未満は除外

≒

※前回調査は設問・選択肢が異なるので留意

8.『介護の仕事』興味・関心度



PAGE66

●『介護の仕事』就労意向の変化をみると、「そう思う計（就いてもよい（就職してもよい）と感じるようになった）」は37.5％で４割弱となっている。
●職業別でみると、学⽣計で32.1％で全体と⽐べ低くなっている。
●しがけあ認知者では、60.6％と６割を超え⾼い⽔準となっている。

Q5_2. あなたは、次の項⽬について、どのようにお感じになりますか。ご⾃⾝のお気持ちに近いと思われるものをひとつお選びください。（2.以前と⽐べ、「介護の仕事」に対して、就いてもよい（就職してもよい）と感じるようになった）(SA)

■全体+10ポイント
■全体+5ポイント
■全体-5ポイント
■全体-10ポイント
※30サンプル未満は除外

8.『介護の仕事』就労意向の変化
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しがけあプロジェクト認知

『介護の仕事』就労移行の変化『介護の仕事』広告接触後の意識・行動喚起

※就労意向が高くなった計※行動喚起（何かした) 計 しがけあキャンペーン認知者ベース

■『しがけあ』認知は、特にターゲット層である大学生で大きく上昇となっており、効果的であったことがわかる。
■プロモーション（広告）も、アクションに繋がる行動喚起が上昇しており、学生中心に効果は大きかったことが窺える。
■さらには『しがけあプロジェクト』が、『介護の仕事』就労意向の向上に大きく寄与した結果となっている。

※認知計
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まとめ
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『介護の仕事』のイメージ

■介護の仕事についてよく知っている層ほど、ポジティブな項目で高くなっており、特に「人や社会の役に立つ仕事だと思う」
「これからの社会にはなくてはならない仕事」など“社会貢献”の項目で高くなっているのが特徴的。

■上記傾向は前回調査でも同様。前回より、ネガティブ項目の「体力的にきつそう」「精神的にきつそう」などでは、今回は全体
と比べ、よく知っている層で低くなっている。

■正確に理解が進むほど、ポジティブイメージは高く、ネガティブイメージは低くなると推察される。

※太字はポジティブ項⽬

■前回調査

■今回調査
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目標 結果 考察

しがけあサイト来訪者
6万人以上

47,187人
Web広告による来訪41,505人

＋
アナリティクスより5,682人

（広告以外のアクセス）

・Mumeiさんへの予算配分のため広告予算を削減したため
・googleファインド広告が短期間で合ったため想定を大きく下回った
・Youtube,Instagramからはサイトのアクセスにつながりにくい
・GA4のアクセス解析と広告数値の差異が発生

しがけあプロジェクトの認知率
13.5%以上

全体の認知率15.9％
（大学生計24.1％）

・『しがけあプロジェクト』の認知状況をみると、認知計で15.9％、前回
（13.5％）と比べると上昇となっている。
・職業別でみると、大学生計で24.1％と高くなっており、前回（19.2%）
と比べ上昇となっている。
⇒トータルの告知として成功したと言える
（特に大学生等の若年層に効果が高かった）

プロジェクト接触者の態度変容率
70％以上

『しがけあプロジェクト』広告接触後の
意識・行動喚起

67.7％

・『しがけあプロジェクト』広告接触後の意識・行動喚起をみると、意識・行
動で喚起された人は67.7％で、前回（53.1%）と比べ大きく上昇となっ
ているが70％にはおよばなかった。
・大学生では8割を超えたが、全年代を見た際には専業主婦等のターゲッ
ト外の行動変容が低かったため全体としては７０％を下回った。

『介護の仕事』
就労意向

『介護の仕事』就労意向
37.5％

・『介護の仕事』就労意向の変化をみると、「そう思う計（就いてもよい（就
職してもよい）と感じるようになった）」は37.5％で４割弱となっている。
・職業別でみると、学生計で32.1％で全体と比べ低くなっている。
・しがけあ認知者では、60.6％と６割を超え高い水準となっている。

結果と考察について

目 標
・量的目標①／しがけあサイト来訪者6万人以上
・量的目標②／しがけあプロジェクトの認知率13.5%以上
・質的目標／プロジェクト接触者の態度変容率70％以上


